SEMINARIO
EVANGELICO
DE CARACAS

SILABO

MATERIA: LENGUAJE, COMUNICACION Y
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
CODIGO: LC3-113

UNIDADES DE CREDITOS: 3




SEMINARIO EVANGELICO DE CARACAS
LENGUAJE, COMUNICACION Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
CcODIGO: LC3-113
UNIDADES DE CREDITO: 3

Descripcion
El siglo XXI se caracteriza por un desarrollo tecnoldgico sin precedentes en la historia, y la
comunicacion tiene cada vez mayor preponderancia. Esto representa un gran desafio para la iglesia,
la cual debe concientizar este fendmeno y tomar medidas concretas para actualizarse y hacer uso de
dichas tecnologias en pro de difundir eficazmente el mensaje del evangelio, promover los valores
judeocristianos que han llevado a la sociedad occidental hacia la cuspide del desarrollo y ser ese
elemento transformador de la humanidad que el Sefior Jesucristo nos demanda.

El Seminario Evangélico de Caracas presenta la materia "Lenguaje, Comunicacion y
Tecnologias de la Informacion™ que tiene como objetivo principal ayudar al estudiante a comprender
y manejar el lenguaje en sus diferentes formas de expresion al momento de comunicar ideas, haciendo
uso eficaz de las herramientas que ofrece la tecnologia actual.

Propésito

El propésito de esta asignatura es dotar a los estudiantes de herramientas practicas y teéricas
para comprender y utilizar el lenguaje de manera efectiva en sus diferentes formas de expresion. Se
busca que los estudiantes desarrollen habilidades en la comunicacion escrita y oral, asi como la
capacidad de utilizar las nuevas tecnologias y redes sociales para difundir eficazmente el mensaje del
evangelio y promover los valores cristianos en el contexto social contemporaneo. Con esta formacion,
los estudiantes estaran mejor preparados para enfrentar los desafios de la comunicacién en el siglo
XXl 'y ser agentes de transformacién en su entorno.

Objetivos
Al finalizar el curso, los alumnos habran adquirido capacidad de:
I.  Area cognitiva

a. Comprender los fundamentos basicos de la comunicacién y su relevancia en el
contexto social y eclesiastico actual.

b. Desarrollar habilidades de produccion textual y comprension lectora que
permitan una comunicacién escrita efectiva y clara.

c. Analizar y aplicar los conceptos de gramatica y analisis morfosintactico como
elementos esenciales en el acto comunicativo e interpretativo de cualquier
mensaje.

d. Adquirir conocimientos y técnicas para el desarrollo de la comunicacién oral,
incluyendo la preparacion de presentaciones en PowerPoint y principios de
disefio.

e. Fomentar la creatividad e innovacion en la comunicacion, explorando nuevas
formas de expresion y adaptando los mensajes a las plataformas y audiencias
especificas.

f.  Comprender el papel de las redes sociales y las tecnologias de la informacion en
la comunicacion contemporanea, y utilizarlas de manera efectiva para difundir el
mensaje cristiano y promover los valores judeocristianos.



g.
h.

Analizar el impacto de la inteligencia artificial en la comunicacion y reflexionar
sobre sus alcances y desafios en el contexto actual.

Desarrollar habilidades para el uso de herramientas en linea como Canva y
aplicaciones de edicion de imagenes y videos, con el fin de crear contenidos
visuales atractivos para las redes sociales.

Integrar los conocimientos adquiridos en una narrativa transmedia, disefiando
campafias publicitarias y estrategias de comunicacion que aprovechen los
diferentes medios y formatos disponibles.

Aplicar el aprendizaje teérico y practico de la materia en situaciones cotidianas
y ministeriales, demostrando una comunicacion efectiva y creativa en diversos
contextos.

Estos objetivos del &rea cognitiva buscan fortalecer el conocimiento y las habilidades
de los estudiantes en la comunicacion y el uso de las tecnologias de la informacion,
permitiéndoles ser comunicadores eficaces y relevantes en el mundo contemporaneo
y en el cumplimiento de su mision cristiana.

I1. Areade actitudes y valores:

a.

Fomentar la disposicion y apertura para aprender y mejorar constantemente en el
ambito de la comunicacién y el uso de las tecnologias de la informacion,
reconociendo su relevancia en la vida personal y ministerial.

Cultivar la responsabilidad y el compromiso en el desarrollo de las habilidades
comunicativas, reconociendo que la comunicacion efectiva es clave para
transmitir el mensaje cristiano de manera clara y impactante.

Fomentar la empatia y la escucha activa como valores fundamentales en la
comunicacién, mostrando interés genuino por las necesidades e inquietudes de
los demas y promoviendo una comunicacién respetuosa y compasiva.

Cultivar la creatividad como un valor esencial en la comunicacién, animando a
los estudiantes a explorar nuevas formas de expresiéon y a pensar fuera de lo
convencional para transmitir el mensaje cristiano de manera innovadora.
Incentivar el trabajo en equipo y la colaboracién en las actividades practicas de
la materia, reconociendo que la comunicacion efectiva es un esfuerzo colectivo
gue requiere la contribucién de todos los miembros del grupo.

Promover la ética y la integridad en el uso de las tecnologias de la informacion y
las redes sociales, enfatizando la importancia de utilizar estas herramientas de
manera responsable y respetuosa, evitando el uso de contenidos inapropiados o
falsos.

Fomentar la adaptabilidad y la flexibilidad en la comunicacion, reconociendo que
el contexto social y tecnoldgico esta en constante cambio, y animando a los
estudiantes a ajustarse a las nuevas tendencias y plataformas de comunicacion.
Cultivar el sentido de pertinencia social en la comunicacion, alentando a los
estudiantes a utilizar sus habilidades comunicativas para contribuir
positivamente a la sociedad y promover los valores cristianos en su entorno.
Incentivar la autenticidad y la congruencia en la comunicacion, alentando a los
estudiantes a ser fieles a sus principios y valores cristianos en todas sus
interacciones comunicativas.

Fomentar una actitud de servicio y servicio al prdjimo en la comunicacion,
reconociendo que la comunicacién efectiva puede ser una herramienta poderosa
para edificar, consolar y alentar a otros en su fe y vida espiritual.



Estos objetivos del area de actitudes y valores buscan formar comunicadores
cristianos integros, empéticos y creativos, que utilicen las habilidades
comunicativas y las tecnologias de la informacion para difundir el mensaje del
evangelio de manera efectiva y transformadora, y que sean agentes de cambio
positivo en su comunidad y en la sociedad en general.

I11. Areas de habilidades y destrezas

a.

Desarrollar habilidades de comunicacion escrita, permitiendo a los estudiantes
redactar textos claros, coherentes y persuasivos, adecuados a diferentes contextos
y audiencias.

Fortalecer las habilidades de comprension lectora, para que los estudiantes
puedan interpretar y analizar diversos tipos de textos, identificando las ideas
principales y secundarias, asi como las intenciones del autor.

Potenciar las habilidades de comunicacién oral, brindando a los estudiantes
herramientas para expresarse de manera clara, efectiva y con seguridad en
diferentes situaciones comunicativas, tales como presentaciones, discursos o
charlas.

Desarrollar habilidades de disefio y presentacion, permitiendo a los estudiantes
crear material visual atractivo y profesional utilizando herramientas digitales
como PowerPoint, Canva y otras aplicaciones de disefio gréafico.

Fortalecer las habilidades de produccién audiovisual, capacitando a los
estudiantes para crear y editar videos de calidad, aplicando técnicas de pre y post
produccién, y utilizando plataformas digitales para la difusién de contenido.
Desarrollar habilidades de andlisis critico, para que los estudiantes puedan
evaluar de manera objetiva y fundamentada la eficacia y relevancia de distintos
mensajes y estrategias de comunicacion.

Potenciar las habilidades de trabajo en equipo y colaboracion, permitiendo a los
estudiantes participar activamente en proyectos comunicativos conjuntos,
fomentando la creatividad y enriqueciendo las ideas a través del dialogo y la
interaccion.

Fortalecer las habilidades de adaptabilidad tecnoldgica, capacitando a los
estudiantes para utilizar y aprovechar las herramientas digitales y las redes
sociales de manera eficiente y actualizada.

Desarrollar habilidades de narrativa transmedia, permitiendo a los estudiantes
combinar diferentes medios y plataformas de comunicacion para contar historias
y transmitir mensajes de manera integrada y coherente.

Potenciar las habilidades de expresidn visual, incentivando a los estudiantes a
utilizar imagenes, graficos y recursos visuales de manera efectiva y creativa para
complementar sus mensajes y comunicar ideas de forma impactante.

El enfoque en el desarrollo de estas habilidades y destrezas tiene como objetivo
capacitar a los estudiantes para que sean comunicadores competentes y
versatiles, capaces de utilizar las tecnologias de la informacion y la comunicacion
de manera efectiva y creativa, y de adaptarse a las demandas cambiantes del
entorno digital. Estas habilidades son fundamentales para que los estudiantes
puedan comunicar el mensaje cristiano de manera relevante y significativa, y
para que sean agentes de cambio positivo en la sociedad a través de su
comunicacion.



Contenido programatico

Unidad 1: Introduccién al Lenguaje y la Comunicacién

- Fundamentos basicos de la comunicacion.

- Antecedentes historicos de la comunicacion humana.

- Los protagonistas y elementos clave en el proceso de comunicacion.

- Produccidn textual y tipos de textos.

- Caracteristicas de textos escritos y orales.

- Tipos de textos: narrativos, descriptivos, argumentativos, expositivos, entre otros.
- Importancia de la comunicacion para la iglesia y sus &mbitos de aplicacion.

- Relevancia de la comunicacion en la interpretacién biblica y la predicacion.

- Comunicacion para la evangelizacion y relaciones pablicas de la iglesia.

- Impacto de la comunicacion en el desarrollo intelectual y pertinencia social del mensaje cristiano.
- La tecnologia en la comunicacion. Caracteristicas y desafios.

-La evolucion de la tecnologia y su impacto en la comunicacion.

-Retos y oportunidades de la tecnologia en el &mbito cristiano.

Unidad 2: Comunicacion Escrita

- La gramatica y el andlisis morfosintactico como elementos esenciales del acto comunicativo e
interpretativo de cualquier mensaje.

- Fundamentos de gramatica y sintaxis.

- Analisis morfolégico y sintactico de oraciones y textos.

- La Comprension lectora como habilidad fundamental del ejercicio de la comunicacion.

- Estrategias para mejorar la comprensidn lectora.

- Técnicas de analisis e interpretacion de textos.

Unidad 3: Comunicacion Oral

- Bases de la oratoria y los componentes de la comunicacion oral.

- Principios de la oratoria y su aplicacion en la comunicacion efectiva.

- Componentes de la comunicacion oral: voz, lenguaje corporal, entonacion, etc.
- Presentaciones en PowerPoint y principios de disefio.

- El uso efectivo de PowerPoint como herramienta para presentaciones.

- Principios de disefio grafico para lograr presentaciones visuales atractivas.

Unidad 4: Innovacidn, Creatividad y Comunicacion

- La Innovacion y la creatividad y su enlace con la comunicacion para hacer un uso efectivo de las
redes sociales.

- Estimulacion de la creatividad en el &mbito comunicativo.

- El papel de la innovacidn en la difusion del mensaje cristiano.

Unidad 5: Redes Sociales y Tecnologias de la Informacion

- Marshall McLuhan y la comunicacion social.

- Analisis de las teorias de Marshall McLuhan sobre los medios de comunicacién y su influencia en
la sociedad.

- Las Redes sociales - antecedentes y tipos.

- Tipos de redes sociales y su funcion en la comunicacion contemporanea.

- La Inteligencia Artificial - alcances y desafios.

- Exploracion de la 1A'y su impacto en la comunicacion y el contenido digital.



Unidad 6: Imégenes y Artes Graficas

- Empleo de plataformas en linea como Canva para el disefio de posts, historias, carteles e infografias
para redes sociales.

- Utilizacion de herramientas digitales para la creacion de contenido visual.

- Uso de aplicaciones para editar imagenes, tomando en cuenta los principios de la composicion visual
y las artes gréficas.

- Edicidén y mejora de imagenes para su uso en redes sociales y otros medios digitales.

Unidad 7: Produccion Audiovisual

- Creacion de videos para reels, feeds, estados y otras publicaciones para redes sociales.

- Técnicas de grabacion y edicion de videos para diferentes formatos digitales.

- Uso de aplicaciones para editar videos, criterios de edicion y manejo de las diferentes técnicas de
pre y post produccion.

- Produccidn de contenido audiovisual efectivo y atractivo.

Unidad 8: La Narrativa Transmedia como forma de abordar la promocion de ideas
combinando todo lo antes visto a manera de campafia publicitaria a través de las redes sociales
y su implementacién para la iglesia.

- Concepto de narrativa transmedia y su aplicacion en la comunicacion en redes sociales.

- Desarrollo de una camparfia de comunicacién transmedia para la difusion de mensajes cristianos.

Estrategias didacticas

La asignatura tiene un caracter teérico-practico. De alli que el trabajo del alumno es muy
importante. Se sugiere el desarrollo de la misma con exposiciones y presentaciones por el profesor;
lecturas y analisis de la bibliografia por parte del alumno, blsqueda de informacién complementaria
en bibliotecas y en la red, para la elaboracion de trabajos escritos. Clases expositivas y participativas.-
Lecturas complementarias y analisis de casos practicos, Observacion y estudio de videos en linea,-
Trabajo en equipo y dindmicas de grupo, Ejercicios practicos de comunicacion escrita y oral,
Evaluacién continua y retroalimentacion.

Las actividades de aula comprenderan ejercicios practicos que permitiran al estudiante
desarrollar habilidades en la comunicacién oral y escrita. La investigacién en la red permitira al
estudiante desarrollar su capacidad de observacion, seleccién y sintesis. Las lecturas complementarias
ayudaran en la lectura eficaz, escritura eficiente, el uso gramatical y ortografico en la practica.

Estrategias de evaluacion

La evaluacion de la asignatura tendrd tanto un caracter formativo como sumativo. Se
considerara la entrega puntual de los trabajos asignados.

Las estrategias de evaluacion para la materia de "Lenguaje, Comunicacién y Tecnologias de
la Informacion” pueden incluir diversas formas de medir el aprendizaje y el desarrollo de habilidades
de los estudiantes. Aqui se presentan algunas posibles estrategias de evaluacion:

Semana 3. Comunicacién escrita: (Puntuacion: 2 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes realizaran ejercicios de escritura que abarquen diferentes
tipos de textos y se evaluara su habilidad para comunicarse de manera efectiva por escrito.

Semana 5. La Comprension lectora como habilidad fundamental del ejercicio de la
comunicacion: (Puntuacién: 2 puntos)



- Descripcion: Se evaluara la habilidad de los estudiantes para comprender y analizar textos
diversos, asi como su capacidad para extraer informacién relevante.

Semana 6. Comunicacion oral - Bases de la oratoria y los componentes de la
comunicacion oral: (Puntuacion: 3 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes realizaran presentaciones orales y se evaluara su capacidad
para comunicar ideas con claridad, fluidez y persuasion.

Semana 8. Presentaciones en PowerPoint y principios de disefio: (Puntuacién: 2 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes crearan presentaciones en PowerPoint aplicando principios
de disefio gréafico y se evaluard la efectividad de su comunicacion visual.

Semana 9. Innovacién, creatividad y comunicacion - La Innovacion y la creatividad y
su enlace con la comunicacién para hacer un uso efectivo de las redes sociales: (Puntuacion: 1.5
puntos)
- Descripcién: Se evaluara la capacidad de los estudiantes para generar ideas creativas e
innovadoras para camparias en redes sociales.

Semana 10. Redes sociales y nuevas tecnologias - Marshall McLuhan y la comunicacién
social: (Puntuacion: 1.5 puntos)
- Descripcidn: Los estudiantes realizaran una investigacion sobre la influencia de Marshall
McLuhan en la comunicacion social y como se aplica en el contexto actual de las redes sociales.

8Redes sociales y nuevas tecnologias - Las Redes sociales - antecedentes y tipos:
(Puntuacion: 1.5 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes analizaran la evolucion y diversidad de las redes sociales,
identificando sus caracteristicas y funciones principales.

Redes sociales y nuevas tecnologias - La Inteligencia Artificial - alcances y desafios:
(Puntuacion: 1.5 puntos)
- Descripcidn: Los estudiantes investigaran cdmo la Inteligencia Artificial se relaciona con
las redes sociales y su impacto en la comunicacion y la sociedad.

Semana 11. Iméagenes y artes graficas: (Puntuacién: 2 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes utilizaran herramientas de disefio grafico y plataformas en
linea para crear imagenes y artes graficas para su uso en redes sociales.

Semana 12. Produccion audiovisual - La narrativa Transmedia como forma de abordar
la promocidn de ideas combinando todo lo antes visto a manera de campafa publicitaria a
través de las redes sociales y su implementacion para la iglesia: (Puntuacién: 2 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes creardn una narrativa transmedia que abarque diferentes
plataformas de redes sociales y evaluardn su impacto como campafia publicitaria.

Semana 14, 15y 16. Evaluaciones de los proyectos finales - Conclusiones y Revision del
impacto del curso en la vida y ministerio de cada participante: (Puntuacion: 2.5 puntos)
- Descripcion: Los estudiantes presentaran sus proyectos finales y compartiran sus
conclusiones sobre el curso y su impacto en su vida y ministerio.

Para el proyecto final de la materia sobre " Lenguaje, Comunicacion y tecnologias de la
informacion”, podrias plantear a los estudiantes la creacion de una campafia de comunicacion integral
para promover un tema o mensaje relevante en el dmbito de la iglesia, utilizando diferentes



plataformas de redes sociales y aprovechando las nuevas tecnologias disponibles. El proyecto se
podria dividir en varias etapas:

1. Investigacion y planificacion: Los estudiantes deberan investigar y analizar el tema
seleccionado, identificar al publico objetivo, definir los objetivos de la campafia y planificar la
estrategia de comunicacion.

2. Disefio de contenido creativo: Los estudiantes crearn contenido creativo para las redes
sociales, incluyendo iméagenes, videos, infografias, textos, entre otros, que se alineen con la narrativa
transmedia propuesta para la campafia.

3. Implementacidn en redes sociales: Los estudiantes llevaran a cabo la implementacion de
la campafia en diferentes plataformas de redes sociales, asegurandose de utilizar las herramientas y
funciones adecuadas para cada una.

4. Monitoreo y analisis: Se realizara un seguimiento y andlisis del impacto de la campafia en
las redes sociales, midiendo la interaccion, el alcance y la respuesta de la audiencia.

5. Evaluacion y reflexion: Los estudiantes evaluaran los resultados de la camparfia y realizaran
una reflexion sobre los aprendizajes obtenidos durante el proceso.

6. Presentacion del proyecto: Los estudiantes presentaran su campafia de comunicacién a
través de una presentacion oral, utilizando herramientas visuales como PowerPoint, Prezi, o videos
para destacar los aspectos mas importantes del proyecto.

El proyecto final permitira a los estudiantes aplicar los conocimientos adquiridos a lo largo
del curso en un contexto practico y real, fomentando su creatividad, habilidades de comunicacidn,
trabajo en equipo y analisis de resultados. Ademas, les brindara la oportunidad de proponer soluciones
innovadoras y creativas para promover ideas relevantes en el ambito de la iglesia utilizando las redes
sociales y las nuevas tecnologias.

Asistencia y participacion en clase - Devocional: (Puntuacion: 1 punto)

- Descripcion: Se evaluara la asistencia, participacion y actitud general de los estudiantes
durante las clases y actividades presenciales y en linea, incluyendo su participacion en el devocional
final.

Con esta distribucion detallada, todas las actividades suman un total de 20 puntos, y se
ha agregado la actividad de cierre y como una oportunidad adicional para que los estudiantes
obtengan puntos y cierren el curso de manera significativa. Los estudiantes tendran claridad
sobre los criterios de evaluacion y la importancia de cada tarea en su calificacion final.

Cronograma
Contenido Actividades Recursos Didacticos
Programatico de Aprendizaje
(.| Semana introductoria 1. Fundamentos basicos de la Silabo de la asignatura
Introduccion al comunicacion: Presentacion en PowerPoint.
Lenguaje y la a. Antecedentes histéricos Libro "Memorias de mama
Comunicacion. b. Integrantes y protagonistas Blanca".

2. Produccion textual y tipos de textos.  Dindmicas de grupo.

3. Importancia de la comunicacion para  Analisis de casos.

la iglesia y sus &mbitos de aplicacion: Uso de tecnologia.

a. Lectura y aplicacion biblica Videos y documentales.
b. Hermenéutica Visitas a instituciones.



Comunicacidn escrita

La Comprension lectora
como habilidad
fundamental del
ejercicio de la
comunicacion

c. Predicacion

d. Evangelizacion

e. Relaciones Publicas e institucionales
f. Desarrollo intelectual de los
creyentes

g. Pertinencia social de su mensaje
4. La tecnologia en la comunicacion.
Caracteristicas y desafios.

libro “Memorias de mama Blanca”
La gramética y el analisis
morfosintactico como elementos
esenciales del acto comunicativo e
interpretativo de cualquier mensaje.

1. Lecturay analisis de textos diversos.
2. Resolucidn de ejercicios de
comprension lectora.

3. Debates y discusiones sobre la
importancia de la comprensién lectora
en la comunicacion.

4. Andlisis de textos biblicos y su
aplicacion en la comunicacion
cristiana.

5. Realizacion de resimenes y sintesis
de lecturas.

6. Practica de técnicas de lectura rapida

y comprension de contenidos extensos.
7. Elaboracion de preguntas y
respuestas sobre textos leidos.

8. Ejercicios de inferencia y deduccion
a partir del contenido leido.

9. Comparacion de diferentes
interpretaciones de un mismo texto.

Ejercicios de escritura.
Foros de discusién en linea.
Bibliografia complementaria.

Guias y manuales de gramatica
y morfosintaxis.

Ejercicios y practicas de
analisis gramatical.
Actividades interactivas en
linea para el analisis de
oraciones.

Juegos de palabras y
crucigramas gramaticales.
Lecturas y textos para el
analisis morfosintéctico.
Videos explicativos sobre
conceptos gramaticales.
Analisis de textos literarios y
periodisticos.

Ejemplos de diferentes
estructuras gramaticales.
Evaluaciones y cuestionarios
para evaluar el aprendizaje.
Sesiones de tutoria individual o
en grupos reducidos para
resolver dudas y reforzar el
aprendizaje.

Pizarrdn o pizarra digital
Proyector o pantalla
Computadoras o dispositivos
moviles

Material impreso

Tarjetas de palabras clave
Recursos audiovisuales

Recursos en linea



Comunicacién oral
Bases de la oratoria y
los componentes de la
comunicacién oral

10. Analisis de estrategias para mejorar
la comprension lectora.

11. Identificacion de ideas principales
y secundarias en textos.

12. Aplicacién de técnicas para la
comprension de vocabulario y términos
especificos en textos técnicos o
especializados.

1. Realizacién de ejercicios de
expresion oral en publico.

2. Practica de discursos y
presentaciones frente a un grupo.

3. Simulacion de situaciones de
comunicacion oral, como entrevistas o
debates.

4. Desarrollo de habilidades para
hablar con claridad, fluidez y
entonacion adecuada.

5. Practica de la escucha activa y la
empatia en la comunicacion oral.

6. Ejercicios para mejorar la diccion y
pronunciacion.

7. Role-playing y dramatizaciones para
mejorar la comunicacion verbal y no
verbal.

8. Analisis y retroalimentacion de
presentaciones orales realizadas por los
estudiantes.

9. Uso de herramientas tecnologicas
para mejorar la comunicacion oral,
como grabaciones de audio o video.
10. Practica de técnicas de
comunicacion oral en diferentes
contextos, como reuniones de trabajo,
presentaciones académicas o eventos
sociales.

11. Desarrollo de habilidades para
responder de manera efectiva a
preguntas y objeciones en situaciones
de comunicacion oral.

12. Reflexion y andlisis de la
importancia de la comunicacion oral en
la vida personal y profesional.

Recursos Did4cticos
(Presencial y Online):

1. Proyector multimedia y
pantalla para presentar
materiales visuales y realizar
videoconferencias en linea.

2. Grabadora de audio o
software de grabacion para
registrar y evaluar las
presentaciones orales de los
estudiantes en clases virtuales.
3. Videos educativos en linea
que muestren ejemplos de
comunicacion oral efectiva.

4. Material impreso y material
digital con ejercicios de
practica para mejorar la diccion
y pronunciacion.

5. Tarjetas de conversacion
digital para las simulaciones de
entrevistas o debates en
plataformas virtuales.

6. Plataformas de
videoconferencia y aulas
virtuales para realizar clases en
linea y sesiones de practica en
tiempo real.

7. Acceso a internet y
computadoras para buscar
informacion sobre técnicas de
comunicacion oral y acceder a
recursos en linea.

8. Micrdfono y audifonos para
facilitar la audicion y
participacién en clases
virtuales.

9. Material didactico digital
interactivo para ejercicios de
role-playing y dramatizaciones
en entornos virtuales.
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y
8

Presentaciones en
PowerPoint y principios
de disefio

1. Creacion de presentaciones sobre
temas relevantes del curso.

2. Andlisis y evaluacion de
presentaciones efectivas.

3. Uso de herramientas y funciones
avanzadas de software de presentacion
y disefio.
4. Disefio de diapositivas visualmente
atractivas.

5. Incorporacion de multimedia en las
presentaciones (imagenes, videos,
audio).

6. Practica de técnicas para una
comunicacion clara y persuasiva.

7. Adquisicion de habilidades en la
organizacion y estructuracion de la
informacion.

8. Aplicacidn de principios de disefio
grafico en las diapositivas.

10. Software de edicidn de
audio y video para que los
estudiantes puedan mejorar sus
presentaciones grabadas y
compartir sus trabajos en linea.
11. Librosy articulos digitales
relacionados con la
comunicacion oral y técnicas
de oratoria.

12. Herramientas de
retroalimentacion en linea,
como rabricas y formularios,
para evaluar el desempefio de
los estudiantes en las
actividades de comunicacion
oral en clases virtuales.

1. Software de presentacion
como Microsoft PowerPoint,
Google Slides, Keynote, Prezi,
entre otros.

2. Acceso a una computadora o
dispositivo con conexion a
internet para utilizar las
herramientas en linea.

3. Bibliografia y materiales de
estudio sobre técnicas de
presentacion, disefio grafico y
comunicacion oral.

4. Videos y tutoriales en linea
para aprender a utilizar el
software de presentacion y
aplicar principios de disefio.

5. Ejemplos de presentaciones
efectivas y creativas para
analizar y tomar como
referencia.

6. Plataformas de aprendizaje
en linea con recursos
adicionales sobre comunicacion
oral y disefio de presentaciones.
7. Materiales y equipos
audiovisuales para la précticay
grabacion de presentaciones en
un entorno simulado.

8. Retroalimentacion y
evaluacion de las
presentaciones por parte del
docente y comparieros de clase.



Innovacion, creatividad
y comunicacion

La Innovaciény la
creatividad y su enlace
con la comunicacion
para hacer un uso
efectivo de las redes
sociales.

Redes sociales y nuevas
tecnologias

1. Marshall McLuhany
la comunicacion social.
2. Las Redes sociales -

antecedentes y tipos.

1. Realizar investigaciones sobre casos
exitosos de innovacion y creatividad en
el ambito de la comunicacién y su
impacto en las redes sociales.

2. Realizar ejercicios préacticos de
generacion de ideas creativas para
camparias de redes sociales.

3. Analizar y discutir ejemplos de
campafias publicitarias y estrategias de
comunicacion innovadoras en redes
sociales.

4. Realizar dindmicas de grupo y lluvia
de ideas para identificar oportunidades
de innovacion en la comunicacion en
redes sociales.

5. Analizar y debatir sobre las
tendencias actuales en redes sociales y
cémo la innovacion y creatividad
pueden aprovecharlas.

6. Estudiar y discutir casos de empresas
0 personas que han sido innovadores en
el uso de redes sociales para la
comunicacion.

7. Realizar ejercicios de creatividad
para mejorar la interaccion y
participacién en redes sociales.

8. Presentar propuestas de estrategias
innovadoras para el uso de redes
sociales en diferentes contextos
(negocios, organizaciones, ministerios,
etc.).

9. Analizar y comparar diferentes
herramientas y recursos para potenciar
la creatividad en el disefio de contenido
para redes sociales.

1. Andlisis y discusion de casos de
éxito en el uso de redes sociales y
nuevas tecnologias.

2. Investigacion y presentacion de
informes sobre el impacto de las redes
sociales en la sociedad.

9. Experiencias practicas en la
creacion y entrega de
presentaciones en diferentes
formatos y contextos.

10. Recursos de disefio grafico,
como imagenes y plantillas,
para enriquecer las diapositivas
y mejorar su apariencia visual.
1. Material audiovisual sobre
casos exitosos de innovacion en
la comunicacion en redes
sociales.

2. Ejercicios y actividades
practicas para estimular la
generacion de ideas creativas.
3. Estudios de casos de
campafias publicitarias
innovadoras en redes sociales.
4. Dinamicas de grupo y lluvia
de ideas para identificar
oportunidades de innovacion en
redes sociales.

5. Herramientas y recursos para
la creacion de contenido
creativo en redes sociales.

6. Articulos y estudios sobre
tendencias actuales en redes
sociales y su relacion con la
innovacion y creatividad.

7. Casos de empresas 0
personas que han sido
innovadores en el uso de redes
sociales para la comunicacion.
8. Ejercicios de creatividad
para mejorar la interaccién en
redes sociales.

9. Material de lectura y analisis
sobre estrategias innovadoras
en redes sociales.

10. Herramientas y programas
para el disefio y edicion de
contenido para redes sociales.

1. Libros y articulos
especializados sobre la teoria
de la comunicacion de Marshall
McLuhan y su impacto en la
sociedad.
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3. La Inteligencia
Artificial - alcances y
desafios.

Imagenes y artes
gréficas

3. Debates y discusiones sobre temas
controvertidos relacionados con el uso
de redes sociales.

4. Analisis de los conceptos clave y las
ideas principales presentadas por
Marshall McLuhan en relacion con la
comunicacion social.

5. Investigacion y presentacion de un
informe sobre los antecedentes
histéricos del surgimiento y desarrollo
de las redes sociales, asi como la
evolucién de diferentes plataformas.
6. Debate sobre los diferentes tipos de
redes sociales y como han impactado
en la forma en que nos comunicamos y
compartimos informacién en la
actualidad.

7. Estudio de casos de éxito y fracaso
en el uso de redes sociales y nuevas
tecnologias por parte de empresas,
organizaciones o personajes publicos.
8. Dindmicas de grupo para explorar
las implicaciones éticas y sociales del
uso de redes sociales y nuevas
tecnologias.

9. Practicas y ejercicios para mejorar
las habilidades de comunicacion en
linea, incluyendo la redaccion de
mensajes efectivos, la interaccion con
seguidores o audiencias, y la resolucion
de conflictos en linea.

1 Empleo de plataformas en linea
como Canva para el disefio de posts,
historias, carteles e infografias para
redes sociales.

2. Uso de aplicaciones para editar
imégenes, tomando en cuenta los

2. Documentales y videos
educativos que presenten la
historia y evolucién de las
redes sociales.

3. Infografias y graficos que
muestren datos relevantes sobre
el crecimiento y uso de las
redes sociales a nivel mundial.
4. Informes y estudios de
investigacion sobre el papel de
la Inteligencia Artificial en las
redes sociales.

5. Plataformas en linea que
permitan la simulacion y
experimentacion con
herramientas de Inteligencia
Artificial aplicadas a las redes
sociales.

6. Estudios de casos y analisis
de campanas exitosas en redes
sociales que hayan utilizado
estrategias innovadoras y
creativas.

7. Material audiovisual que
aborde temas éticos y sociales
relacionados con las redes
sociales y su impacto en la
sociedad.

8. Herramientas y recursos para
el disefio y creacion de
presentaciones multimedia
efectivas.

9. Lecturas complementarias y
blogs especializados que
profundicen en temas
especificos de redes sociales y
nuevas tecnologias.

10. Plataformas de redes
sociales y aplicaciones
tecnoldgicas que permitan la
préctica y experimentacion con
estrategias de comunicacion en
linea.

1. Plataforma en linea Canva
para el disefio grafico.

2. Aplicaciones de edicion de
iméagenes como Adobe
Photoshop, GIMP, o Pixlr.



12

Produccién audiovisual

La narrativa
Transmedia como forma
de abordar la
promocion de ideas
combinando todo lo
antes visto a manera de
campafia publicitaria a
través de las redes
sociales y su

principios de la composicion visual y
las artes graficas.

3. Préctica en el uso de plataformas en
linea como Canva para disefiar posts,
historias, carteles e infografias para
redes sociales.

4. Uso de aplicaciones de edicion de
imagenes para mejorar fotografias y
gréficos, aplicando principios de
composicion visual y artes graficas.

5. Analisis y critica de disefios graficos
presentes en medios digitales y fisicos.

1. Creacion de videos para reels, feeds,
estados y otras publicaciones para
redes sociales.

2. Uso de aplicaciones para editar
videos, criterios de edicién y manejo de
las diferentes técnicas de pre y post
produccion.

3. Creacion de videos para reels, feeds,
estados y otras publicaciones para
redes sociales.

4. Uso de aplicaciones para editar
videos, criterios de edicion y manejo de
las diferentes técnicas de pre y post
produccion.

1. Creacion de una historia transmedia
que abarque diferentes plataformas de
redes sociales.

2. Uso de videos, iméagenes y textos
para contar la historia en las redes
sociales.

3. Integracion de elementos de la
historia en publicaciones de Facebook,
Instagram, Twitter, etc.

3. Ejemplos de disefios gréaficos
y composiciones visuales para
analisis y referencia.

4. Libros y articulos sobre
principios de disefio grafico y
composicion visual.

5. Tutoriales y videos
educativos sobre el uso de
herramientas de disefio grafico.
6. Ejercicios précticos y
actividades de disefio para
aplicar los conceptos
aprendidos.

7. Proyectos de disefio gréfico
individuales y grupales.

8. Acceso a computadoras con
software de disefio grafico
instalado.

9. Materiales impresos y
digitales relacionados con el
disefio grafico y las artes
visuales.

10. Recursos en linea para la
investigacion y busqueda de
inspiracion en disefio grafico.
1. Material de formacion sobre
produccion audiovisual y
edicion de videos.

2. Tutoriales y guias de uso de
las aplicaciones de edicion de
videos.

3. Ejemplos de videos
producidos para redes sociales.
4. Retroproyector o pantalla
para mostrar ejemplos y
tutoriales durante las clases.

5. Acceso a plataformas de
redes sociales para compartir y
publicar los videos creados por
los estudiantes.

1. Plataformas de redes sociales
(Facebook, Instagram, Twitter,
etc.).

2. Software de edicion de
videos.

3. Software de disefio gréfico.
4. Hashtags y etiquetas.

5. Herramientas de anlisis de
redes sociales.



implementacion parala 4. Uso de hashtags y etiquetas para 6. Colaboracion con influencers
iglesia. conectar las publicaciones relacionadas o lideres de la iglesia.

con la historia. 7. Herramientas de

5. Seguimiento y analisis del impacto  programacidn y automatizacion

de la narrativa transmedia en las redes  de redes sociales.

sociales.

6. Colaboracion con influencers o

lideres de la iglesia para promover la

narrativa transmedia en sus redes

sociales.

7. Uso de herramientas de

programacion y automatizacion para

administrar y planificar las

publicaciones en redes sociales.

Evaluaciones de los 1. Reporte de la clase anterior seguin Guia: La comunicacion
proyectos finales. plantilla
2. Reporte del himno anterior segin
Conclusiones. plantilla
Revision del impacto del 3. Investigacion en la web del himno
curso en laviday Grande es tu fidelidad
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*Figuras de lenguaje usadas
4. Discusion del tema “Psicologia de la
comunicacion”
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